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Går det att finna

långsiktig tillväxt på en 

marknad som är under 

återhämtning?
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Har berg-och-dalbanan i 

ekonomin stabiliserats under 

2024 och kan vi se fram emot 

ljusare tider?
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Motsägelsefullt i nationalekonomin

Inflation fortsatt avstannande Arbetslöshet ökad i juni Konsumentens tilltro upp 2024

2,6% 8,3% 96,6%
Säsongsvariationer justerad och utjämnadInflationstakten enligt KPI

Inflationstakten har mattas av men arbetslösheten ökar fortsatt samtidigt som konsumenterna börjar visa lite 

mer tilltro än för ett år sedan även om på historisk låga nivåer
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88%
Av Svenska 

konsumenter tycker 

fortfarande att priserna 

ökar i butik

Säger att de köper produkter 

som har nedsatt pris och 56% 

köper bara det nödvändigaste

47%

Av konsumenterna säger 

att de byter butik baserat 

på vilken de anser har 

bäst pris

30%

Säger sig köpa mer av 

butikernas egna 

varumärken och 39% 

säger att de byter till 

billigare alternativ

37%
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Avstannande 

värdetillväxt

Allt mer 

stabiliserade 

prisnivåer

Volymerna 

kommer långsamt 

tillbaka

Efter en period av väligt hög 

värdetillväxt, driven av prisökningar, 

ser vi nu en stabilisering på 

marknaden.

+2.7% senaste uppdateringen 

jämfört med +8.0 motsvarande 

period föregående år. 

Efter en turbulent period är 

volymerna äntligen på väg tillbaka 

i antal enheter. 

Faktiska volymer har dock inte 

återhämtat sig helt än. 

Prisökningarna har hållit sig under 

+2% sedan mars, senaste 

uppdateringen +1.4% vs föregående 

år.

Detta indikerar en långsiktig 

stabilisering.

Källa. NielsenIQ Scantrack, DVH Totalt, 4-veckors perioder, veckan som slutar 14/07/24
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2021

121 kr

2024

100 kr

Trots att vi kan se en stabilisering på marknaden, betalar vi fortfarande mer 

för mindre. Plånbokseffekten påverkar  fortsatt konsumenternas beteende

?
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Besparingsåtgärder fortsätter 

att påverka vårt köpbeteende 

både när det gäller vad vi 

köper och var vi köper det
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Säger att de köper produkter 

som har nedsatt pris och 56% 

köper bara det nödvändigaste

47%
Av konsumenterna säger att 

de byter butik baserat på 

vilken de anser har bäst pris

30%
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Förekomst av promotion (TDP)

18,8%

23,3% 22,4%

Källa. NielsenIQ Scantrack, DVH totalt, 4-veckors perioder, veckan som slutar 14/07/24

ÅTD 22 ÅTD 23 ÅTD 24 ÅTD 22 ÅTD 23 ÅTD 24

1 av 5 enheter säljs på kampanj, trots något minskat tryck. 

Förekomst av kampanjer också fortsatt markant högre än

Värde sålt på promotion (i %)
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KAFFE KYCKLING OST MATFETT CHOKLAD

35%
42%

35% 31% 30%
40%

48%
43% 42%

30%

Värde såld på 

kampanj (%)

Kampanjeffektivitet

Högt kampanjtryck leder inte nödvändigtvis till mer 

merförsäljning 

Källa: NielsenIQ Scantrack, DVH totalt, veckan som slutar 25/02/24

25% 25% 26% 22%
17%

26% 30% 29% 26%
16%

MAT LY MAT

Kampanj-

merförsäljning 

(%)

Viktigt att göra rätt saker i butik för att få ut det mesta av investeringen

22,4%
Snitt värde i % sålt på 

kampanj
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Finns det inspiration att 

hämta från en kategori som 

växer?
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På mindre än 15 år har marknaden vuxit med över 80 miljoner liter 

och 4,2 miljarder kronor

2009 2023

780 
Miljoner kronor

5 
Miljarder kronor

20 
miljoner liter

105 
miljoner liter

58 
miljoner enheter

288 
miljoner enheter

Källa: NielsenIQ Scantrack T. DVH, FY 2009 och 2023, T.Funktionell Dryck värde i SEK och Volym i liter samt antal sålda enheter

Fokus på Funktionella Drycker
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År till dato har 

funktionella drycker 

vuxit med runt 14% 

jämfört med 

föregående år

Stor del av tillväxten drivs  

av NYA produkter som 

kommer in på marknaden

Även kampanjer hjälper till 

att driva tillväxt. Framförallt 

kampanjer med någon form 

av prisnedsättning

Prisökningar och andra 

prisförändringar påverkar 

utvecklingen negativt, 

liksom sortimentet

14%

Nya produkter och kampanjer det som framförallt driver tillväxt 

inom funktionella drycker år till dato 2024

Fokus på Funktionella Drycker

Distribution
Kampanj

Pris & Sortiment
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Går det att finna långsiktig 

tillväxt på en marknad som är 

under återhämtning?
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För att växa lönsamt och långsiktigt 

är det viktigare än någonsin att ha 

rätt pris- och kampanjstrategi. på 

plats.

Vi måste göra rätt saker för att få ut 

så mycket som möjligt av våra 

investeringar 

Insikter för att 

finna långsiktig 

tillväxt 
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Scanna QR-koden för att 

ladda ner nyhetsbrevet
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Anna Ekström
MD, Nordics | Nordics
anna.ekstrom@nielseniq.com

Caroline Uddström
Advanced Analytics Leader, Nordics | Nordics
caroline.uddstrom@nielseniq.com

Kontakt
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