Gar det att finna
langsiktig tillvaxt/pa en
marknad som ar under
aterhamtning?
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Har berg-och-dalbanan |
ekonomin stabiliserats under
2024 och kan vi se fram emot

ljusare tider?
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Motsagelsefullt | nationalekonomin

Inflationstakten har mattas av men arbetslosheten 6kar fortsatt samtidigt som konsumenterna boérjar visa lite
mer tilltro &n for ett ar sedan aven om pa historisk laga nivaer

2,6% =» 8,3% 4 96,6% %

Inflationstakten enligt KPI Sasongsvariationer justerad och utjamnad

Inflation fortsatt avstannande Arbetsloshet 6kad i juni Konsumentens tilltro upp 2024

N I Q Kélla: SCB, referensperiod juli 2024,jamfort med juli 2023



88%

Av Svenska
konsumenter tycker
fortfarande att priserna
Okar i butik

Av konsumenterna sager
att de byter butik baserat
pa vilken de anser har
bast pris

Sager att de kdper produkter
som har nedsatt pris och 56%
koper bara det nédvandigaste




Avstannande
vardetillvaxt

Efter en period av valigt hog
vardetillvaxt, driven av prisdkningar,
ser vi nu en stabilisering pa
marknaden.

+2.7% senaste uppdateringen
jamfort med +8.0 motsvarande
period foregaende ar.

\\(

Volymerna

kommer langsamt

tillbaka

Efter en turbulent period ar
volymerna antligen pa vag tillbaka
| antal enheter.

Faktiska volymer har dock inte
aterhamtat sig helt an.

Prisokningarna har hallit sig under
+2% sedan mars, senaste
uppdateringen +1.4% vs foregaende
ar.

Detta indikerar en langsiktig
stabilisering.

N I Q Kalla. NielsenlQ Scantrack, DVH Totalt, 4-veckors perioder, veckan som slutar 14/07/24
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Trots att vi kan se en stabilisering pe
for mindre. Planbokseffekten paverk:

2021 2024

4




Besparingsatgarder fortsatter
att paverka vart kopbeteende
bade nar det géaller vad vi
koper och var vi kOper det
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30%

Sager att de kdper produkter Av konsumenterna sager att
som har nedsatt pris och 56% de byter butik baserat pa
koper bara det nédvandigaste vilken de anser har bast pris

NIQ



1 av 5 enheter séaljs pa kampanj, i ECIANIINCIR{§7d ¢
Forekomst av kampanjer ocksa f sJii N uEI I eI [E=K:1a

Varde salt pa promotion (i %) Forekomst av promotion (TDP)
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ATD 22 ATD 23 ATD 24 ATD 22 ATD 23 ATD 24
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N I Q Kalla. NielsenlQ Scantrack, DVH totalt, 4-veckors perioder, veckan som slutar 14/07/24



22,4%

HOogt kampanjtryck leder inte nodvandigtvis till mer Sritt vrde % sl pa
merforsaljning

Viktigt att gora ratt saker i butik for att fa ut det mesta av investeringen

kampanj
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N I Q Kalla: NielsenlQ Scantrack, DVH totalt, veckan som slutar 25/02/24 11



FInns det Inspiration att
hamta fran en kategori som
vaxer?
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Fokus pa Funktionella Drycker

Pa mindre &n 15 ar har marknaden vuxit med dver 80 miljoner liter

och 4,2 miljarder kronor
2009 2023

780

Miljoner kronor

5

Miljarder kronor

20

miljoner liter

105

miljoner liter

58

miljoner enheter

288

miljoner enheter

N I Q Kalla: NielsenlQ Scantrack T. DVH, FY 2009 och 2023, T.Funktionell Dryck varde i SEK och Volym i liter samt antal sélda enheter



Fokus pa Funktionella Drycker

Nya produkter och kampanjer det som framforallt driver tillvaxt
inom funktionella drycker ar till dato 2024

Distribution

Pris & Sortiment
Ar till dato har

funktionella drycker
vuxit med runt 14% Stor del av tillvaxten drivs Aven kampanijer hjalper till Prisokningar och andra

jamfort med av NYA produkter som att driva tillvéxt. Framforallt prisférandringar paverkar
- o o K . o knad kampanjer med négon form ut\_/eckllngen_negatlvt,
foregaende ar OMMErin pa marknaden av prisnedsattning liksom sortimentet

NIQ y



Gar det att finna langsiktig
tillvaxt pa en marknad som ar
under aterhamtning?
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Insikter fOr att
finna langsiktig
tillvaxt

FOr att vaxa lénsamt och langsiktigt
ar det viktigare an nagonsin att ha
ratt pris- och kampanjstrategi. pa
plats.

Vi maste gora ratt saker for att fa ut
sa mycket som mojligt av vara
investeringar

NIQ



Insights  Solutions About Us

No 2, August 2024

News! from NIQ Sweden: Cautious Optimism in
Grocery trade

Welcome to the new Swedish NIQ Industry Insight Newsletter!

Based on our extensive grocery trade sales data, we bring you insights fresh
from the market: the trends, movements and reasons why.

Easily access the Newsletter here and read all about it.

FMCG value growth keeps slowing down as price increase remain below 2% and unit growth
stays I

NIQ

Scanna QR-koden for att
ladda ner nyhetsbrevet

NIQ
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Kontakt

Anna Ekstrom
MD, Nordics | Nordics
anna.ekstrom@nielsenig.com

Caroline Uddstrom
Advanced Analytics Leader, Nordics | Nordics
caroline.uddstrom@nielsenig.com

NIQ
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